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Internationales Wort des Jahres 2016 ‘

.post-faktisch® (post-truth)

Misstrauen gegeniiber Fakten des Establishment (Brexit, US-Wahl)
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Bezogen auf landwirtschaftliche Diskussionen:

*Pflanzenschutz
GVO
Umweltschutz (z. B. Nitratbelastung) und Biodiversitat
Klimaschutz

« Schweine- und Geflugelhaltung
».Massentierhaltung®

*Erndhrung vegan oder bio

— Entwicklungen, Leistungen werden anders wahrgenon
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Beeindruckende Bilanz  z. B. Entwicklungen Klimaschutz :

minus 15 % Treibhausgas-Emissionen seit 1990

plus 28 % Ertragssteigerung Weizen

plus 60 % Milchleistung der Kuh

58 Mio. t CO,-Einsparung durch Bioenergie (2014)

7% Anteil an Treibhausgas-Emissionen in Deutschland

mehr Opfer, denn Tater

Klimaoptimierte Milchproduktion

1,1 kg CO,-Aquivalente/kg Milch in Deutschland

2,4 Kg CO,-Aquivalente/kg Milch weltweiter Durchschnitt
7,5kg CO,-Aquivalente/kg Milch Afrika (Subsahara)

Professor Grethe (21.11.2016): keine Verteidigungshaltung,
sondern Problemen stellen, Klimaschutz nicht als ,Tabuthema® behandeln
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4 Grundbilder heutiger Meinungsbildung ‘

1. Der gespaltene Blrger
(Kultur der Widersprichlichkeit)
,Blllige Lebensmittel, hohe Anspriche*

2. Der saturierte Birger
(Egoistischer Entwicklungsstillstand, Erhaltung des Status quo)
»~andere sollen sich andern®

3. Der Uberlastete Blrger
(weniger ware mehr)
,20 kann es nicht weitergehen®

4. Der besorgte Burger
(Angstfaszination Krise)
»,Nur mit der Krise wird etwas verandert"
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Meinungsumfragen |

1. ,Bauernfamilien geniel3en (hohes) gesellschaftliches Ansehen,

Probleme mit modernen Produktionsmethoden”

2. Emnid-Umfrage 2016, FORUM:
69 % haben ein positives Bild von der deutschen Landwirtschaft

72 % wissen wenig oder gar nichts Uber moderne Landwirtschaft

55 % halten Landwirte flr innovationsfreudig
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1. Analyse

Gesellschaft - Medien




Deutscher Bauernverband

Gesellschaftliche Veranderungen |

1. Individualisierung und Globalisierung
2. Ruckgang von Bindung an Parteien, Berufsgruppen u nd Vereinen
3. Trend zum Single-Haushalt und AulRer-Haus-Essen

4. Veranderte Risikobewertung gegenuber Ernahrung
und Umwelt

5. Phanomen: Tier-Liebe und Land-Lust, Emotionen
statt Sachkunde
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Deutscher Bavernverband

Naturlicher Anbau ist wichtiger als hohe Ertrage

Frage: "Wie sollten Bauern in der EU Ihrer Meinung nach vor allem Landwirtschaft
betreiben: Sollten Sie vor allem Wert auf biologischen Anbau legen, auch wenn
auf diese Weise geringere Ertradge gewonnen werden, oder sollten sie vor allem

Wert auf moglichst hohe Ertrage legen und dafiar auch auf Pllanzenschutzmittel
und Dunger zurlickgreifen?"

Unentschieden,
keine Angabe

60 % Biologischer Anbau

Maoglichst hohe Ertréige

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiy, IfD-Umfrage 10030 ®© IfD-Allensbach



Gewlnschtes und tatsachliches
Eigenschaftsprofil der Landwirte TINS [Er

0% 20% 40% 60% 80% 100%

_information.
medien.agrar e.V.

verantwortungsvoller Umgang mit Tieren

verantwortungsvoller Umgang mit Produktionsfaktoren - also
Boden, Wasser, Luft

Produktion von Nahrungsmittel von hoher Qualitat
Pflege und Erhaltung der Landschaft

umweltbewusstes Wirtschaften —e—So0l|

Sicherung der Nahrungsmittelversorgung auch in
Krisenzeiten

Versorgung der Verbraucher mit landwirtschaftlichen
Produkten aus der Region

—a—|st

Verzicht auf Gentechnik

Sicherung von Arbeitsplatzen im landlichen Raum
Orientierung am technischen Fortschritt
unternehmerisches und marktorientiertes Verhalten

Produktion preiswerter Nahrungsmittel

Frage: [...]. Sagen Sie mir bitte jeweils, welche Eigenschaften idealerweise auf die deutschen Landwirte zutreffen sollten. [...]/

[...]. Sagen Sie mir bitte jeweils, was lhrer Meinung nach davon auf den typischen Landwirt eher zutrifft bzw. eher nicht zutrifft. Deutsche
Landwirte ...

Basis:  1.000 Befragte



Deutscher Bauernverband

Mediale Veranderungen ‘

1. Zunahme Medienvielfalt und Informationsflut
2. Trend zu Polarisierung und Boulevardisierung

3. Zeit- und ortsunabhangige Information  (,Mediathek",

Online-Nachrichten) Permanente Mediennutzung

4. Mail bzw. Smartphone  Mobilisierung

5. Communitys Facebook-“Freundschaften“
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Die kommunikative Umwelt
Informationszyklen 1995 und 2011

1995

Sranffurter Migemeine

y

8.00h 20.00h



Deutscher Bauernverband

Parteineigung von Journalisten l

Parteineigung von Journalisten
Representativbefragung von 1536 Journalisten in 2005

keine Partei _
19,6%

_ Griine
\  355%
Andere
4,0%
FDP

6.3% |

cbu/csu
8,7%

_ SPD
26,0%
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Gesellschaftliche und mediale Veranderungen nutzen
die NGOs in ihrer Kommunikation voll aus

Pluspunkte sind:
. Engagement (auch finanzielles)
. Mobilisierung

. Entristung (Protestkultur)
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I Zwischen Wunsch- und Preisokonomie l

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%
Social Media Qualitats- Verbraucher- Markt
90/10 Presse 70/30 einstellung 40/60 10/90

Quelle: Prof. Dr. Achim Spiller, Georg-August-Universitat Géttingen
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2. Analyse
NGOs
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| Analyse des Kommunikationsumfeldes - Hauptakteure I

Tierhaltung

Ackerbau,
Umweltschutz

Lebensmittel,
Welternahrung

Tierschutzbund

SOKO Tierschutz

OXFAM

BOLL-Stiftung

Greenpeace

Bundesumweltamt

foodwatch

Verbraucherzentrale
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Etats der Nichtregierungsorganisationen 2010

Foodwatch

Germanwatch

BUND

Fair Trade

WWF

Greenpeace

Oxfam

1,56 Mio. €
davon 0,- € vom Staat, 12 Mitarbeiter (20.000 Férderer)

1,7 Mio. €

davon 1,2 Mio. € Zuschlsse, 15 Mitarbeiter im Ehrenamt firr Kongresse

13,4 Mio. €
davon 5,9 Mio. € Spenden, davon 5,4 Mio. € Mitgliedsbeitrage, 250 Mitarbeiter

4,9 Mio. €
davon 3,3 Mio. € Lizenzgeblhren, 130 Mitarbeiter (K, BN)

525 Mio. € (international)

davon je 56 Mio. € aus Unternehmen und Erbschaften, 5.400 Mitarbeiter (5,2 Mio. Unterstiitzer)

230 Mio. € (international)
davon 0,- € vom Staat, 41 Mitgliedsverbande (D: 566.000 Férdermitglieder, 153 Voll-AK sowie 3.800 im Ehrenamt)

420 Mio. € (international)
6.000 Mitarbeiter in 70 Landern
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Tierschutzdiskussion wird immer heftiger

Fiihl dich wie ein Pferd.

Stoppen Sie mit uns das Brandzeichnen von Pferden!
Tiere leiden wie wir.

kB \" pechEs
- A g_/ %
- = B d&a DEUTSCHER
. LYY TIERSCHUTZBUND EV.

Fiihl dich wie ein Schwein.

Stoppen Sie mit uns die Ferkelkastration ohne Betdubung!
Tiere leiden wie wir.

k. >
s 42
. (=}
- f ¥ ﬂ § DEUTSCHER
b Wl Y TIERSCHUTZBUND EV.
e |

Fiir ein neues Tierschutzgesetz
www.tierschutzbund.de
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| Deutschlandkarte — Attacken von Tierschutzern I
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Panorama-Sendung (NDR vom 22.09.2016) |
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3. Analyse

Landwirtschaftliche Offentlichkeitsarbeit
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Meinung der Landwirte

,Wir haben Einflussmoglichkeit auf das Image durch Offentlichkeitsarbeit"

Sehr schiecht Sehr gut
&mum 0
1

Total (n=1011) 31% 17% ’

l sehr schlecht l schlecht teils/teils gut sehr gut

Differenz zu 100% = keine Angabe

Frage 16: Wie schatzen Sie die Méglichkeit ein, beim Verbraucher durch gute Offentlichkeitsarbeit ein positives Bild der Landwirtschaft zu erzeugen? Bitte bewerten Sie anhand einer 5er Skala von 1 = sehr
schlecht bis 5 = sehr gut.

Quelle: Produkt und Markt, FNL-Standortgespréch
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Instrumente der Kommunikation
fur bauerliche Unternehmer

1. Klassische Werbung in Medien (Plakate an 6ffentlich  en Platzen und Straf3en,
Anzeigen, Text-Anzeigen)
— in der Regel mit Unterstutzung der Verbande —

» bei Kampagnen und Schwerpunktthemen — aufmerksam sta rk
» zur nachhaltigen o6ffentlichen Wahrnehmung — finanziell e Mittel fehlen

2. Pressearbeit
— kontinuierlich, journalistisch professionell, Anlass bezogen —

» Pressemeldung

» Pressekonferenz

» Reaktion auf Medienberichte

» (Nachwuchs-) Journalistenseminar (themenbezogen)

3.  Verbraucherorientierte Offentlichkeitsarbeit
— authentisch, Uberzeugend, nachhaltig wirkend —

» Tag des Offenen Hofes

» Bauernhof als Klassenzimmer

» ,EinSichten” in Tierhaltung

» Kindergarten auf dem Hof

» ausbildungsbezogenes Praktikum

» Messen und Ausstellungen (Verbande unterstitzen)
»>Video, Horfunk
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Instrumente der Kommunikation
fur bauerliche Unternehmer

4.  Online

»Internet ,bauernverband.de", ,die-deutschen-Bauern.de”
»Soziale Netzwerke (Facebook, YouTube)
»Webcam im Stall

5. Zielgruppenspezifische Kommunikation

» ,Hofgesprache®, ,Bauernfrihstiick” mit Politikern, Kirch envertretern, Lehrern,

Journalisten, etc.

6. Speziell: ,Botschafter”, ,LandRate"

» professionelles Coaching fur kommunikative Aufgaben z. B. Talkshows
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| Allianz ie_sellschaftlicher GruQEen I

IGW-Demonstrationen

1. ... gegen industrialisierte Tierhaltung / Massentierhaltung (,,Wir haben es satt")

bl == FORDERER: MEDIENPARTNER:

Qune. cammcﬁeﬂwﬂo ~ BrgS MSEEOR ISR s 3581

..... ’ ::r::n & oo M..SO / ' !? allac @ . a ALHKHJRA ’ !, auernstimme
s

[ — a."n C( EKKO Lmlmm
g - -mm |-|o||e

@_N ﬁﬂ" entechnikfeses v MK _’}/"ABUWM* ! ” ’H_ INITIATOR: |
m @1 rrovin . Slow ||m|| ”mmn S‘p,.é ﬁm WWOOF s *'“I_.:_ TERR‘A. ‘foe“(e' NEbnoel

rrrrr ave @

2. ,Wir machen Euch satt” - 20. Januar 2017, 9:00 Uhr vor dem Berliner Hauptbahnhof
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| PR-Baukasten (crossmediale Nutzung) |

* Verbraucherinformationen

 Video (Stall, BT) » Facebook
» Verbrauchermagazine « Hintergriinde . YouTube
* Schul-Infos « Fakten-Check . Twitter

» City-Plakate

mein-gruene-zukunft.de

* Anzeigenvorlagen

meine-bauernfamilie.de

* Argumentationen

* Eventmaterial
» Tag des offenen Hofes

e Horfunkbeitrage

» Bundesweiter Aktionstag
(26. April 2017 ,Grillen®)
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DBV und Soziale Netzwerke J

« Facebook-Gruppe, Agrarblogger, ,Frag‘ den Landwirt"
o Twitter (Politik, Kritiker)
* YouTube-Kanal fur Videos (Stalleinsichten, Naturschutzleistungen

e www.bauernverband.de

www.die-deutschen-bauern.de

e Webcams in Stéallen
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Wirkungsvolle Offentlichkeitsarbeit / Themensetting I

- 10 Thesen -
Events schaffen (Starken kommunizieren)

Eigene Umfragen veroffentlichen (Gewinner-Effekt)
Themen durch ,Verbraucherbrille® kommunizieren

Politische, gesellschaftliche Top-Themen nutzen (Trojanisches Pferd)

Gesellschaftliche / kirchliche Allianzen schmieden (Vereinbarungen, Veranstaltungen,
Erklarungen)

Schwachstellen offensiv entwickeln und kommunizieren (analog Krisenkommunikation,
Ethikrat, Runder Tisch, Gutachten, Griinbuch)

Offentliche Wahrnehmung verbessern, Bilderwelten gestalten
Klare Kante* in offentlichen Diskussionen

Medienkooperationen anstreben
Schwerpunkte Soziale Netzwerke (Facebook, Twitter)
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Image des Bauernverbandes vor dem Deutschen Bauerntag
Top 10 Verbédnde mit der gréfiten Medienprdsenz und Stellung des Bauernverbands, 1-6/2016

Bauernverband macht sich 2016 in den Medien bemerkbar

BDI | Georg Fahrenschon ' | | :
DIHK l Ulrich Grillo [ |
DsGV | E E Ingo Kramer E :

BdB l i i Matthias Wissmann I I i |

KBV I . I Eric Schweitzer ' I I
Verbande . Verbandschefs
VDA . i Uwe Frohlich i . =
mit groBter | mit groBter
Bitkom Prasenz Hans-Walter Peters . , Prasenz
BDA I_ _I : [ [ [ Martin Wansleben : i i
' | | «i i i Joachim Rukwied I E
DBV : . . ! ! ! '
GDV i i i ! i Volker Treier

80 100 120 0 20 40 60
mnhegativ pohne eind. Wertung mpositiv

Der Bauernverband hat 2016 bislang vergleichsweise gut auf sich aufmerksam gemacht und
} ist unter den Top 10-Verbanden mit der groBten Medienprasenz. Auch Verbandschef
Rukwied kommt unter die Top 10-Spitzenverbandschefs.

Basis: 1.200 Berichte liber Yerbande und deren Vertreter in 20 Meinungsfihrer-Medien, 1.1.-20.6.2016 Ned]o—l_eﬂo I 3
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Image des Bauernverbandes vor dem Deutschen Bauerntag
Prdsenz des Bauernverbands im Zeitverlauf, 1/2015-6/2016

Die Kontinuitat fehlt

wieder eingebrochen. Zuvor hatte sie um den Milchgipfel im Mai dieses Jahres einen

} Die Berichterstattung uber den Bauernverband ist im Juni vor dem Deutschen Bauerntag
Hohepunkt erreicht.

Basis: 61 Berichte liber den Bauernverband und dessen Vertreter in 20 Meinungsfiihrer-Medien, 1.1.2015-20.6.2016 NE'dIOTen or 4
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Image der Landwirtschaftsbranche vor dem Deutschen Bauerntag
Top 15 Branchen und Stellung des Landwirtschaftssektors, 1-6/2016

Landwirtschaftssektor starker im Minus als Energieversorger

Banken NN Chemie | | | |
E-Technik/IT | ! | E-Technik/IT | ; : !
Automobilbau [N | Pharma | : : :
Einzelhandel | Wirtschaftspriifung/-Beratung | ! | |

Medien : Medien | ! l |

Verkehr/Flug Telekommunikation | ' :

Energieversorger

| | . | Finanzdienstleister |

Versicherungen [ ! ! : ! ! Fondsgesellschaften | ! ! - |
Finanzdienszl::::ar = | ' | ] ' Einzelhandel | : | ‘ |
o i i | i | Versicherungen | ! : = |
chemie [ | , . . . y , i !
Wirtschaftspriifung/-Beratung [l | ! : ! : Automobilbau : : _ l
Telekommunikation [l | : : : | Banken ' ' - |
Fondsgesellschaften : : : : : Verkehr/Flug | | r— |
Erddl-/gas = ! , , , ! Erdol-/gas | ' = !
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mit groBen Problemen wie der Energiesektor, die Bankenbranche und die Autoindustrie

} Das Image des Landwirtschaftssektors in den Medien bleibt stark kritisch. Selbst Branchen
stehen besser da.

Basis: 55.139 Barichte iiber Branchen in 20 Meinungsfiihrer-Medion, 1.1.-20.6.2016 /V‘ed]OTeﬂO r 5
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Wir machen...”

Entwicklungen seit Marz 2016

N
[RMACHEND 4.
cgosﬁigﬂ:gﬁ;% i
Mitj'i‘hff e

v

——— WIRMACHEN —

s

WIR MACHEN
lOC.I(E!lUN_GS[iBUNGEN.
chti g _Vle‘ Herz,

','




Deutscher Bauernverband

Wir machen...”

Entwicklungen seit Marz 2016 — Beispiele

WIR MACE

DEN LANDLICHEN RAUM LA :

s  Jp)
POLITIKER' -
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Wir machen...”

Entwicklungen seit Marz 2016 — Beispiel Integration in bestehende Kampagne

OHNE UNS
WERDEN SIE
NICHT SATT.

Ein Landwirt ernahrt
145 Menschen pro Jahr.
Darauf sind wir stolz.

Echt — Eure Landwirte

gestern- heute - morgen- i1

www.eure-landwirte.de
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Wir machen...”

Entwicklungen seit Marz 2016 — Erntekarten

WIR MACHEN
ERNTE

Den Rest machst du: kneten,

backen, lesen und geniefien.

Roggen

Anbau und Emte
+ Roggen ist anspruchslos und wird daher vor allem auf Standorten mit
leichien Boden angebaut Zudem zeichnet sich Roggen durch ssine

Winterharte (bis -25 ° C) und eine geringe Empfindlichkeit gegentiber
Vorsommertrackenheit aus. Winterroggen wird im Okiober ausgesat und
e - von Juil bis August geerntet. Der Anbau von Roggen konzentriert sich auf
Mittel- und Ostouropa und spiell wellweit eine eher untorgeordnete Rolle
Wo & wie viel
* Roggen wird in ganz Deutschland — mit abnehmender Tendenz —auf einer
Flache von 670.000 Hekiar angebaut. hehr als ein Dritiel der Anbaufiache.
enlfallon auf Brandenburg und Niodorsachisen. Boi durchsclin
Ertragen von 5,5 Tonnen pro Hekdar konnen die deutschen Bat
eine Roggenernte von 3.7 Millonen Tonnen einfahren

Den Rest machst du: kochen, braten,
werkeln und geniefen.

Gut zu wissen

* In Deutschland werden jahriich etwa 800.000 Tonnen Brotroggen
vermahlen.

+ Roggon wird auch als sogenannier Granschnittroggen georntet und auf
diese Weise als Futer verwendet
Die Verwendung von Roggen als Substral far die Herstellung von Biogas
und Bioethanol hat wichtigen Roggenanbauregionen zusaiziiche
Absatzchancen eroffnet.

Kartoffeln

Anbau und Emte

- Kartoffeln — oder auch Erdéapfel genannt — sind eines der bedeutendsten
Grundnahrungsmittel in Deutschiand. Sie wachsen auf beinahe allen
Béden, bevorzugen jedoch einen lockeren Untergrund ohne Staunésse und
Temperaturen ab 8 ° C. In glinstigen Lagen wird die Nutzpflanze als
Frihkartoffel bereits im Februar ausgepflanzt, sonst je nach Standort und
Witterung bis Mitte/Ende Mai. Die Friihkartoffelernte beginnt im Juni. Von
August bis Oktober folgt dann die Ernte der restlichen Knellen. In der
Fruchtfolge sollten vor und nach Kartoffeln keine Nachtschattengewéchse
(2. B. Tomaten oder Paprika) stehen. Als Vorfrucht eignen sich
Hulsenfrlichte besonders gut, und als Nachfrucht Kohlarten.

Wer Roggen mag, den konnten auch diese Produkte interessieren (&

'— WWW.DIE-DEUTSCHEN-BAUERN.DE —

Wo & wie viel

+ Kartoffeln werden in ganz Deutschland auf rund 235.000 Hektar angebaut.
In Niedersachsen werden mit groRem Abstand am meisten Kartoffeln
produziert. Es folgen Bayern und Nordrhein-Westfalen. 2015 lag die WI R MACH E N —
Kartoffelerntemenge in Deutschland bei ungeféhr 10 Millionen Tonnen. E

Gut zu wissen

+ Friedrich I1. hat die Kartoffel 1746 in PreuRen etabliert, seitdem ist die
Kartoffel ,typisch deutsch”.

+ Schon gewusst? Kartoffeln sattigen aufgrund ihres hohen
Ballaststoffgehalts sehr schnell.

+ Rohe Kartoffelscheiben wirken bei Insektenstichen mildernd.

- Kartoffeltee hilft gegen Bluthochdruck.

+ Kartoffelmasken wirken gegen Gesichtsfalten.

Den Rest machst du: fiittern, kochen
und Natur geniegen.

Leguminosen

Anbau und Ermte.
Leguminosen sind mit ca. 20,000 Atten weltweit verbreitet. Sie werden auch
den

‘Samen bilden. Die weltweit bedeutsamste ist Soja.
In Deutschland werden groftkornige Arten wie z. B. Ackerbohne, Futter- und
Luzome und

Wicke angebaut,
Nicht alle Arten gedeinen hier. So essen wir die heimischen Erbsen, Linsen und
Gartenbohnen und importieren Feuerbohne und Kichererbsen. Arten wie die
Blaue SuBlupie oder die Ackerbone dienen in der Rogel als Viehftter

Wer Kartoffeln mag, den kénnten auch diese Produkte interessieren

W & wie viel
I Dottt i 2015 1 0 160,000 okt L oiscsn st

hauW&tsn angeb

Ero ot it n eaand pro Kopf gerade einmal 1 kg Halsenfrichte auf
dem Teller. Tendenz jedoch steigendl Sie liefern viel Eiweis, sind reich an
Ballaststoffen, enthalten jedoch nur wenig Fett

— WWW.DIE-DEUTSCHEN-BAUERN.DE —

Gut zu wissen
‘GroRkrmige Leguminosen werden als EnweiRiisferant neben ihrem Einsatz als
Vienutter fur die

Emahrung von uns Menschen inferessant

Leguminosen sind aufiardem sehr vertvl fu den Ertaltund de Vihrung der
a sie Luft binden fon

anreichern sowie mit ihren mitunter sehr langen Wurzeln e ot

verbessem, sind sie sehr qut far die Umwelt.

2016 ist Ubrigens das Intemationale Jahr der Husenfrichte.

Wor Laguminosen mag, den konnten auch dieso Produkte intorossieren (&)

e % o

— WWW.DIE-DEUTSCHEN-BAUERN.DE —
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Wir machen...”
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Deutscher Bauernverband DBV

Deutscher Bauernverband

Themen fir das 1. Halbjahr 2017

Deutscher

IGW Bauerntag

Weltver- Big Challenge Welttag der
brauchertag on Tour Umwelt

Kommunikatio Kommunikatio

n n
Tag der Weltbauernta
gesunden Ostern o/
Ernéhrung Weltmilchtag
Januar Februar Marz April Mai Juni
Ernte

Zukunft der Landwirtschaft (Landwirtschatft 4.0)
Umweltleistungen

Fortschritte Tierhaltung



Deutscher Bauernverband

Themen flr das 2. Halbjahr 2017

Weihnac

Ernte
hten

Erntedank
Gottesdienst

Kommunikation ) ) )

Agritechnica

Kommunikatio
n

Regioday Welternghrun
gs-tag
Juli August September Oktober November Dezember
Ernte Erntedank

Zukunft der Landwirtschaft (Landwirtschaft 4.0)
Umweltleistungen
Fortschritte Tierhaltung



Deutscher Bauernverband




Deutscher Bauernverband

Zulassung von Pflanzenschutzmitteln wissenschatftlic h begrinden!

Zulassung nach wissenschaftlichen Mal3staben
Zulassung nicht der Agrar- und Umweltpolitik unterwerfen

EU-Harmonisierung endlich umsetzen

A

Integrierter Pflanzenschutz

Quelle: DBV-Verbandsrat, 5. April 2016

+ Kommunikation Pflanzenschutz



Wahrnehmung: Sagen Sie mir bitte jeweils, ob die folgenden Eigenschaften
eher auf Lebensmittel zutreffen, die mit Pflanzenschutzmitteln oder ohne
Pflanzenschutzmittel hergestellt wurden.

gesund

teuer

schmackhaft

fortschrittlich

innovativ
giftig 8 78
trifft eher auf Lebensmittel trifft auf beide weil} nicht/ trifft eher auf Lebensmittel
hergestellt ohne PSM zu Produktgruppen keine Angabe hergestellt mit PSM zu

gleichermaBen zu

Alle Befragten; n = 1.003; Angaben in Prozent
Dr. Astrid Epp, Fortbildung fir den offentlichen Gesundheitsdienst, 13. Marz 2013, Berlin Seite 6 ; }[‘ BfR




Nuizen: Ich lese lhnen jetzt einige Aussagen vor. Sagen Sie mir
bitte jeweils, ob Sie der Aussage eher zustimmen oder eher nicht
zustimmen

stimme eher zu

Pflanzenschutzmittel erhthen die Produktivitat der 86

Landwirtschaft.

Pflanzenschutzmittel erhéhen die Haltbarkeit von
Lebensmitteln.

Ptlanzenschutzmittel werden auch in der 6kologischen
Landwirtschaft eingesetzi.

Pflanzenschutzmittel sind bei bestimmungsgem&aBem
Gebrauch unschadlich fiir den Mensch.

Pflanzenschutzmittel helfen, das Welthungerproblem zu
I6sen.

Pflanzenschutzmittel sind bei bestimmungsgemaBem
Gebrauch unschédlich fiir die Umwelt.

Pflanzenschutzmittel sind fiir die Herstellung von
Lebensmitteln notwendig.

Alle Befragten; n = 1.003; Mehrfachnennungen maéglich; Angaben in Prozent
Dr. Astrid Epp, Fortbildung fiir den 6ffentlichen Gesundheitsdienst, 13. Marz 2013, Berlin Seite 7 E_E B'FR




Verhalten: Welche der folgenden Aussagen treffen auf Sie zu und
welche treffen nicht zu?

stimme eher zu

Ich vermeide bestimmte Lebensmittel,
bei denen ich weil3 bzw. vermute,
dass sie Pflanzenschutzmittel enthalten.

76

Ich kaufe bevorzugt konventionell
produzierte Lebensmittel.

Ich kaufe bevorzugt 6kologisch produzierte Lebensmitiel. 50

Ich informiere h&ufig Familienmitglieder, Freunde und
Bekannte Ober Pflanzenschutzmittel-Rickstande
in bestimmten Lebensmitteln.

Ich informiere mich haufig dber Riickstande von
Pflanzenschutzmitteln in Lebensmitteln.

nichts davon trifft zu

Alle Befragten; n = 1.003; Angaben in Prozent
Dr. Astrid Epp, Fortbildung fiir den dffentlichen Gesundheitsdienst, 13. Marz 2013, Berlin Seite 8 & B'FR




